MASTERE SPECIALISE

MARKETING, _
COMMUNICATION ETINGENIERIE. 1
DES PRODUITS AGROALIMENTAIRES =




DBJECTIFS

DU PROGRAMME

m flcquisition de competences pluridisciplinaires
(Marketing, communication, techniques

agroalimentaires, droit)

m Prise de responsabilités manageriales

m [Mise en place de strategies de lancement,
de suivi et de developpement du produit

agroalimentaire

Partenaires

+ Groupe HEC Paris :
Pedagogie HEC
Entrepreneurs
via EM Normandie

+ fluchan

+ (adbury

+ Isigny Jainte-Mere
+ Mars Inc.

+ Royal Canin

+ Manageria
(cabinet de recrutement
specialise dans
l'agroalimentaire)

ATOUTS

m Dimitri LAROUTIS,

Responsable du programme

‘Il 'est une certitude : I'alimentation se
trouve au ceeur des enjeun de sociele.
Qu'il sagisse de la nécessité de
salimenter, de préserver sa santé, de
praticité ou de prix... I'alimentation
est plus que jamais au centre des
préoccupations quotidiennes. les altentes et les comportements des
consommateurs sont largement influencés par le contexte économigue,
sacial, politigue, local et international.
Lomment adapter la communication d ce contente fortement evolutif 7
(uels leviers mettre en euure pour deployer les stratégies de marketing
et communication les plus adaptées ?
Lomment s'intégrer dans les cultures alimentaires spécifiques d chaque
marché, dans le cadre d'une stratégie d'exportation ?
le Mastere Spécialise « Marketing, Communication et Ingénierie
des Froduits figroalimentaires » se donne donc I'ambition de doter
les futurs cadres de I'agroalimentaire de compétences en markeling
el communication, de connaissances techniques en agroalimentaire et
dlune expérience terrain ; le croisement de ces compétences permettant
de répondre aux problematiques actuelles des Industries figrofilimentaires

(RR)"

DU PROGRAMME

m La mutualisation des ressources de deux
Grandes Ecoles : EM Normandie et Esitpa.

m Lacquisition d'une double compétence :

manageriale et technique.

m Une accreditation par la Conference des

Grandes Ecoles.

m Une formation opérationnelle alternant
cours, mission et stage.

m Des contenus pedagogiques en lien direct
avec la realite du marche.

m Des partenaires ou des entreprises tres
impliqués dans la dynamique pedagogique.



PEDAGOGIE

Une formation opérationnelle avec :
m Un stage en entreprise de 5 mois

m Une alternance entre formation academique
(séminaires et conférences) et formation par I'enpérience
(mission)

DUREE 1 an (septembre a septembre (n+1))

SEMINAIRES ET CONFERENCES

411 heures de séminaires réparties en douze modules de cours assurés par des
professionnels et des professeurs spécialistes.

Connaissance de soi et du groupe Vente des produits alimentaires
Communication interpersonnelle, Gestion de la relation fabricants-distributeurs,
team-building techniques d'achat, de vente et de négociation
Evolution de la consommation Création de produits

et du comportement du consommateur | Adaptation et innovation du produit
Développement durable et consommation, agroalimentaire, management de

éthique et consommation, commerce I'innovation, packaging, analyse des codts

équitable d'un projet

Traitement de l'information Management de la qualité

et étude de marché et du risque agroalimentaire

Analyse quantitative et qualitative, analyse Certification et normes agroalimentaires,

sensorielle, panels management de la qualité et des risques
alimentaires

Acquisition de connaissances Politique de communication

(Ingénieurs / Gestion) : remise a niveau Communication institutionnelle, publicité,

des connaissances en marketing pour promotion des ventes et communication

les ingénieurs et en production alimentaire hors média, communication de crise
pour les gestionnaires

Environnement et technologies Aspect juridique de la commercialisation
agroalimentaires des produits agroalimentaires

Process de transformation et conservation des | Droit de la consommation, droit de la
produits agroalimentaires, environnement concurrence, droit de la distribution

économique et médicale de I'industrie
agroalimentaire

Stratégie et marketing opérationnel Techniques de recherche d’emploi
Politique de marque, signes officiels de Simulation d’entretiens
qualité, politique de distribution

1 MISSION DE 5 SEMAINES

STAGE DE 5 MOIS De mi-mars a mi-aoat

LES GRANDS PRINCIPES PEDAGOGIQUES
B Favoriser une approche pluridisciplinaire

B Acquérir un ensemble de compétences techniques en vue d'apporter des solutions
adaptées aux différentes situations professionnelles

W Développer des qualités comportementales afin de gérer des projets et de piloter
des équipes




OPPORTUNITES
DE CARRIERE

Uéritables experts en agroalimentaire, les diplomes ont deueloppe des capacités leur permettant
de s'adapter a un environnement alliant technique, marketing et communication.

Ils pourront euoluer dans le secteur agroalimentaire a des postes de :

m (hef de produit, m Chef de projet,
m Chef de groupe, m Direction marketing,
m (onsultant en marketing / communication,  m Direction des ventes.

Hey ficcount Manager
Tetra Pak France

Diplomé de I'Esitpa en 2002

“lomme 30% des jeunes ingénieurs

frangais, mon tempérament ma amené d

préférer les fonctions marketing - ventes d la sortie de I'école. Mes
stages mont permis de sélectionner avec plus de précision les secteurs
et fonctions correspondants d mon prajet professionnel, sans pour autant
mouurir leurs portes : soit mon profil n'élait pas assez expérimente,
soit il n'élait pas diplomé précisément autour de ces fonctions. Jai donc
fait le choix de poursuivre mes etudes en intégrant un Mastere en
commerce international. (ela ma permis de mieus appréhender certaines
specificités des fonctions marketing - ventes, tout en affinant encore mon
projet professionnel.

flu final, jai signé mon premier (DI, aus Brasseries Hronenbourg, avant
méme davoir terminé mon Masteére.

flujourd'hui, avec bientdt 10 ans dexpérience professionnelle, Iun des
points forts de mon (U reste cette double formation, équilibree et plus
aisément compréhensible de la part des cabinels de recrutement.”

AGROALIMENTRIRE




Directeur Général
Coopéralive I5IGNY SAINTE-MERE

“les métiers de I'agroalimentaire ont pris depuis ces derniéres années
une dimension globale. fotre secteur agroalimentaire soriente vers
la recherche de cadres particulierement operationnels en matiere
multifenctionnelle dans I'entreprise en complément de leur connaissance
spécifigue du mélier de l'agroalimentaire.

Fendant ce mastere, les etudiants qui trouveront des stages en entreprises
pourront apporter leurs connaissances tant en matiére de systemes
d'information, de réflexion, de gestion par les compélences en plus de
leurs connaissances technologiques des métiers de I'agroalimentaire sur
un théme précis en matiére de prospective dentreprise ou réalisation
de projet

Nos ingénieurs agroalimentaires ne sont plus uniquement des speécialistes
« hommes de ['art ». (elte connaissance produit doit étre mise au seruice
des consommateurs au sens large. les connaissances en matiere de
marketing et de communication quapporteront ces jeunes diplomés dans
l'entreprise nous permeltront de mieux nous adapter au marché, et a
son evolution. (es decideurs de demain devront maitriser egalement
l'efficience internationale qui requiert en plus du métier d'agroalimentaire,
des connaissances humaines, sociales, et d'adaptabilité d I'international.
e programme répond d la nécessité douuric les métiers de
I'agroalimentaire aux sciences nouvelles, indispensables en matiére de
management, d une approche differente des problematiques que nous
rencontrons, et specifiques de notre secteur. (ette formation me parait
adaptee a la formation de nouveaus decideurs dans nolre secteur
agroalimentaire qui nécessite une nouvelle approche pour sadapter d la
consommation, a ses nouveaus besoins croissants au niveau international,
et a sa diversification.”

INGENIERIE

Conditions
d'admission

m La formation est
ouverte aux diplomes
BAC+5 (école de
commerce ou de gestion,
ingénieurs, universitaires,
diplome équivalent

d'une université
étrangere) et aun

Bac+4 avec expérience
professionnelle en
cohérence avec la
formation.

La selection se fait
sur examen du dossier
de candidature puis
entretien avec une
commission.

Cotts de la
formation

m frais d'inscription :
+100 €

m (ot des études :
+ 1700 € pour les
étudiants de I'lnion
Europeenne et les
demandeurs d'emploi,
+ 9900 € pour les
etudiants hors Union
Europeenne et les
professionnels.

m fldhesion Réseau
EM Normandie : 300 €




ETUDIER A LESITPA

En septembre 2008, I'Esitpa sest implantée sur
3 hectares de terrain au coeur du campus universitaire
et consulaire de Mont-Saint-fignan (Rouen).
Le nouveau batiment totalise 8.600 m? de surface, dont :

+ 4200 m? destinés a I'enseignement,

+ 2.200 m? & la recherche et

+ 2.200 m? aux seruices.

'Esitpa dispose de nombreux espaces d'enseignement :
+ | amphitheatre de 167 places,
+ 2 salles polyvalentes de 120 places,
+ 18 salles de cours de 10 a 80 places,
+ T laboratoires scientifiques d'enseignement,
+ 5 salles informatiques dont 1 dediee aux langues,
+ Y salles TD/videéo,
+ 2 salles de videaconference
et 1 centre multimédia et documentaire de 500 mé.

les etudiants disposent dun espace dedié ou sont
installes les clubs et associations culturelles, sportives,
humanitaires et business qui rythment la vie associative
de I'Ecole.

Yajoutent, coté services généraus, 80 bureaux et salles
de reunion.

m Lieu de formation

Esitpa, 3 rue du Tronquet }a

16134 Mont-3aint-fignan AGRICULTURES

(STERRITORES
m Partenaire
m LEM Normandie et I'Esitpa E{.w coroce e
sont membres de la (GE “ECOLES
m Contact
Nathalie NEEL

(hargée de Lommunication et de Promotion de I'EM Mlormandie

9 rue (laude Bloch - 11052 CAEN CEDEH 4

Tel.: 02 3146 78 99
n.neel@em-normandie.fr- www.em-normandie.fr

flouen,
ville attractive

m | Esitpa est située

a Mont-Saint-flignan

sur le campus de Rouen,
a une heure de Paris,
entre mer et bocage.

Capitale haut-normande
au ceeur d'une agglome-
ration de plus de 400.000
habitants,

Rouen offre a pres de
40.000 etudiants une vie
culturelle et artistique
riche et diversifiee

avec 22 bibliotheques,
plus de 30 salles

de cinéma, 15 musees,
plus de 20 theatres

et salles de spectacle,
son opera et ses grands
rassemblements.

Cote sportif,
I'agglomeration compte
56.000 licencies,

100 clubs et propose
plus de 60 sports.

Cote evasion, Paris,
Deauville, Dieppe,

Le Haure, la baie de
Jomme, Le Touquet...
sont autant de
destinations proches
auR paysages uaries.

wwuw.esitpa.org HEB

IMPRIM'VERT®
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